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 Begrenztes Wissen und Bewusstsein zur Blutspende

bei der jungen Bevdlkerung

 Herausforderungen werden immer ausgepragter
(u.a. aufgrund Demografie-Entwicklung, gesellschaftlicher Wandel; Verhalten der

Spendenden)
5 Neuspendende fur 1 Mehrfachspender:in (mind. 3 Jahre), hohe Dropout-Quote
« Aktuell kaum Awarenessaktivitaten auf nationale Ebene (fehlende Ressourcen)

« Vor 2023: IRB Fokus auf Aktivierung der Spendenden
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RECHTZEITIG SAEN.

Aufbau Spenderstamm bendtigt rund
3 - 5 Jahre.

Bis ein Spender 4+ Spenden hat (=Mehrfachspender)
vergehen rund 3 Jahre (bei @ 1.5 Sp Jahr).

-> Versorgungssicherheit auch in Zukunft erhalten
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BARRIEREN.
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AWARENESS
KAMPAGNE.

Zielgruppe
Junge Menschen, 18 — 35 Jahre (BE / VD & VS)

Ziele
 |Informieren und sensibilisieren zum Thema
Blutspende (Aktivierung nicht im Vordergrund)

« Mittelfristig: Neuspendende gewinnen
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AWARENESS KAMPAGNE.
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AWARENESS KAMPAGNE.
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Es gibt keine Alternativen zu echtem
Massnahmen Blut

Pro Tag sind 700 Blutspenden notwendig, damit verletzte und kranke Personen

° On I | n e Wer b u n g (G Oog Ie’ YO uTu be1 SOClaI M ed | a) tberleben. Denn Blut kann durch nichts ersetzt werden.

« DOOH (digital out-of-home) Plakate an Bahnhofen
(Thun, Bern, Biel)

 Paid content auf nau.ch / 20min

 Influencerinnen & Influencer

spenden Blut und teilen ihre Videos.

« Microsite
Website fir Einstieg mit Infos

voll-blutspenden.ch
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https://voll-blutspenden.ch/
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AWARENESS KAMPAGNE.

4 Artikel auf 20Minuten zum Thema Blutspenden (Paid Posts)

Bester Artikel
Thema Blutgruppe; Wem hilft meine Blutgruppe?

Seitenansichten Avg Zeit auf Seite Qutbound Clicks Avg Scroll Tiefe

19,181 91s 1,749 49%

Eindriicke Klicks CTR

572,055 18,705 3,270%

Deine Blutgruppe kann Leben
retten

Blutgruppe - schon mal gehort? Auch du hast eine! Was aber

sagt deine Blutgruppe iiber dich aus? Schon mal vorweg:
iiber deinen Charakter rein gar nichts. Aber mit deinem Blut
kannst du anderen helfen, die dieselbe Blutgruppe haben
wie du.

Pro Tag sind in der Schweiz 700 Blutspenden notwendig. Ja, richtig gelesen: 700
- pro Tag! Diese Blutspenden sind notwendig, damit kranke und verletzte
Menschen uberleben. All diese Menschen mussen auf eine Blutspenderin oder

einen Blutspender zahlen, denn Blut kann durch nichts ersetzt werden.
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VOLL _ 2
BLUT Warum spenden Tipps & Tricks Wann & wo spenden (®
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AWARENESS KAMPAGNE.
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Website fur Einstieg > www.voll-blutspenden.ch

Infos werden auf eine frische und spielerische Art dargestelit.

Themen:

* Blutspende Quiz (-> onboarding & edutainment), Wettbewerb flr Leads

« Warum spenden: Griinde, Blutempfanger:innen erzahlen, Statements von Spendenden
» Infos: Ablauf, Vorbereitung, Darf ich spenden, Blutgruppen, Benefits

« Tipps & Tricks: Spendende geben Tipps, FAQ, Facts

« Wann & wo spenden: Mdglichkeit fir Anmeldung zur Blutspende, coole Locations zum Spenden
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http://www.voll-blutspenden.ch/
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AWARENESS KAMPAGNE.

2. Flight: hohere Qualitat der Besuchenden
(langere Verweildauer & mehr Quiz-Teilnehmende)

Uber Quiz wertvolle Leads gewonnen, werden weiter gepflegt

e 1o et o your rmner

Hey << Test First Name >>

Schon hast du bei unserem Blutspende-Quiz und der Verlosung mitgemacht
Auch wenn es mit dem Preis nicht geklappt hat. hast du hoffentlich ein paar
Facts zur

Next Step: Deine gute Tat im Herbst

Da du bereits auf dem besten Weg bist, Blutspende-Profi zu werden, mochten
wir dir einen Vorschiag machen. Wie ware es, diesen Herbst den nachsten
Schritt zu wagen und Blut zu spenden?”

“Wenn du gerade erst gespendst hast oder bersits einen Termin hast, kannst du disse Einladung
ionariaran Marci fir dain Frnanameant!

Noch nicht iiberzeugt? Hier ein weiterer Grund
Lass dich von Joéls Geschichte inspirieren

«Meinen Velounfall habe ich nur dank Blutspenden iiberlebt.»
Jodl, Blutempranger

Heute ist e wieder voller Lebensfreude. Erfahre mehr aber seinen Weg zurick

o
—

— -
.*‘( ';';‘

Alles Wichtige zur Blutspende: Erfahrst du hier

Bei Fragen
Schreib uns eine E-Mail an info@ichspendeblut.ch oder rufe uns kostenios
unter 0800 148 148 an

Wir freuen uns, dich diesen Herbst bei der Blutspende zu begrussen.

Herzliche Grusse

Dein Blutspende-Team SRK
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AWARENESS
KAMPAGNE 2.0.

Franzosische Kampagne 2024 - 2. Phase:

Ausstrahlungszeitraum: 26.8.-15.9.2024

Region: Waadt, franzdsischsprachiger Teil
des Wallis

Fokus : Mehr und verschiedene Videos mit
Inhalten zum Thema Blutspenden.
Jugendliche informieren.
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# fiers de donner
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Quality first
 Google Ads: hohe Klickzahlen, Besucher bleiben aber nicht.

« Social Media, Paid content: Besuchende verweilen viel langer

Kampagnen-Microsite

« mit spezifischen Infos sehr wertvoll fiur Wissensvermittlung.

« frisches Design fiur junge Zielgruppe. Infos vereinfachen und viel mit Grafiken
arbeiten. Einfacher verdaubar. Achtung: Microsite -> viel Aufwand.

Quiz mit Verlosung

« funktioniert gut zur Leadgenerierung. Jeweils rund 800 Kontakte pro
Kampagnenphase. Follow-up mit speziellem E-Mail (Mailchimp).
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Publireportagen auf 20Min haben gut funktioniert (de & fr)

« Bringen Besuchende auf Website, die auch interessiert sind (Qualitat).
Chance das Thema Blutspende bei breitem Publikum zu platzieren.
Learning: Content muss sehr leicht und einfach verstandlich sein.

DOOH in Bahnhofen & 6V erhoht Prasenz in der Offentlichkeit.

* Auch wenn Wirkung nur schwer messbar, sehr wichtiger Bestandteil der

Kampagne. FR: mehr Blutspendende in Zentrum Epalinges (Aktivierung).

Neue & junge Kanale ausprobieren

« TikTok. Weiter testen & Erfahrungen sammeln.

Kampagne in 2 Flights

« hat sich bewahrt. Leute sehen Kampagne dadurch idealerweise 2x.
Festigung Kampagnen(wissen). Lernkurve -> Effizienzsteigerung

gd| aubedwey| ssaualemy
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WIS LEARNINGS / TAKE AWAYS.

Mehrere Sujets und/oder verschiedenen Inhalte

« Zielgruppe kommt so mehrmals mit dem Thema in Kontakt.

Wissensvermittlung (bereits) auf Social Media

« Ads mit Infos zum Thema Blutspende. Leute lernen schon etwas Uber die
Blutspende ohne Microsite besucht zu haben.

Blutspende: komplexes Thema

« Herausforderung: Wie Thema madglichst einfach vermitteln, ohne in Details zu
gehen? Was mussen Menschen Uber die Blutspende wissen, damit sie spenden
gehen?

Messung bleibt Herausforderung

« Ziel ist Wissensvermittlung und Sensibilisierung. Nicht Anz. Termine.
Schwierig zu messen. Begrenzte Aussagekraft Analytics (Datenschutz)

gd| aubedwey| ssaualemy
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ZUSAMMEN.

Synergieeffekte

Online kennt keine Grenzen

Happy to share ©
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KONTAKT
/| CONTACT

Hauptsitz Gratisnummer 0800 148 148
Murtenstrasse 133 iInfo@ichspendeblut.ch
3008 Bern www.ichspendeblut.ch
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